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= Lavente directe, c’est quoi ?

= Les différentes formes de vente directe

= Pour quels consommateurs ?

= Lavente directe de produits agricoles en chiffres

= Des opportunités a saisir et a renforcer

= Les avantages de la vente directe

= Les difficultés et les inconvénients de la vente locale

= Utiliser les outils numérigues pour développer sa présence dans
les filieres locales

= Les startups et réseaux de vente directe / circuit-courts (26)
o Les plateformes non-alimentaires
o Les initiatives locales
" Le numérique comme levier
o Des objectifs multiples
o Unlevier durable ?
= Repenser la distribution
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